., ee®
marta colosio

creative [ visual | communication designer

my portfolio




Design (s thinking made visual — Saul Bass”

*Saul Bass (New York, 8.5.1920 — Los Angeles, 25.4.1996)
graphic designer statunitense, progetto loghi per celebri
aziende ed e ricordato soprattutto per aver fatto diventare
le locandine e i titoli di testa dei film una forma d’arte.







Sono il cervello sinistro. Sono scientifico.
Un matematico. Amo la consuetudine.
Categorizzo. Sono accurato. Lineare.
Analitico. Strategico. Sono pratico. Ho
sempre il controllo. Sono il padrone di
parola e linguaggio. Realistico. Calcolo

equazioni, coi numeri gioco. Sono ordine.

Sono logica. So esattamente chi sono.
®**® nei miei progetti amo mettere entrambi gli emisferi cerebrali
Sono il cervello destro. Sono la creativita.
Uno spirito libero. Sono passione.

Desiderio. Sensualita. Sono il suono

ruggente di chi ride. Sono il gusto. La
sensazione della sabbia sotto il piede
nudo. Sono movimento. Colori brillanti.
Sono la pulsione a dipingere sulla nuda
tela. Sono immaginazione senza limiti.
Arte. Poesia. Intuisco. Sento. Sono tutto

cio che volevo essere.

da Left Brain vs. Right Brain Advertising - Mercedes Benz.




Arts & cultural projects




progetto corso Eiis: AURA. Museo virtuale del mediterraneo team art manager anno: 2023-2024 progetto: concept, selezione opere e location, business model canvas, brand image




>

guarda il video

progetto corso Eiis: AURA. Museo virtuale del mediterraneo team art manager anno: 2023-2024 progetto: progetto dell’allestimento nel metaverso attraverso Spatial.



https://drive.google.com/file/d/1gH8Zk55dVQE3Lam7IFEbRhR8sUgUGbLa/view?usp=sharing

@ Visita Museo Aura su Spatial

progetto corso Eiis: AURA. Museo virtuale del mediterraneo team art manager anno: 2023-2024 progetto: progetto dell’allestimento nel metaverso attraverso Spatial.



https://www.spatial.io/s/Aaaaaaauuuuura-657b55bdf97a1faa99be2393?share=394229625138084850

PROJEC WORK

Mettid in
Co.D.an?

Manifesto
transmediale

per dar vita al
Consiglio Digitale
degli adolescenta
per le arti

“Museums are aging out
their audiences,” says
Gabrielle Wyrick, associate
director of education at the
Institute of Contemporary
Art in Boston. “If we don’t

cultivate future audiences

we could lose some museums.”

Mettiti in Co.D.aa! & un manifesto transmediale collaborativo
che coinvolge alcuni musei italiani di arte contemporanea con
lobiettivo di creare uno spazio a prova di teenager: far uscire
'arte dai musei, facendo entrare i ragazzi, virtualmente e

realmente.

3 OBIETTIVOGENERALE
(ED EVENTUALL OBIETTIVISECONDA)

‘g, con pochi ntersssempresfsocit el computr.
Iragozitai 12119 an, gl oung adats,sono e resen.
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Metiin Co.0.021 & un manifest transmediae colaboratv che
colvolge alcun mused Halia! i artecontemporanea con (bittva
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facendo entrareragazz,vitualmente e reamente.
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41 AVBITODIINTERVENTO.
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Protetatone partecipata:audiece driven museom
Nellsrcerea T goani il useo’ condotta da Mot Rovereto
nlfamit el progtto T for s yours apparechisaanecesith
e govan i agi el s per o propri: T muso o nagng
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giovanhannobsogho distoi sighficatieper comprendere o
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FHAY + Mambo + Mart

Poteniali artner:FEM  ncucis + RT + T
Al potenial partoe: Comune i Hodena, InfomaGioni (0t
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5 1 DESCRIZIONE PROGETTO

Metodloga: un progetoransmedile

Mot inCo..aa o conuigee g adolescen ttamentenela
via do muso 1 rogto prevedea real zzazonsd n manisto

art, chadventors un punt . rferimenta staiepar organzaro avnt
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Contentdeign: AV + Mambo it
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corso: Digital Humanities e comunicazione digitale anno: 2023-2024

per gli enti e le imprese culturali - UniMoRe

project work progetto: manifesto transmediale per dai vita al Co.D.aa! il Consiglio Digitale degli adolescenti per le Arti




biblioteche

dients e convenzionate

librerie

cliente: Regione Emilia-Romagna

patti per
la lettura

case-studio||

lettori st

40,8% mediain ltalia

case

editrici 8 1 40

8,69 intalia titoli
pubblicati
9%

agenzia: Lab Idee

anno: 2023

e
di agenti

letterari

INRegeebnilaRamagss  TERRADIEDITOR!

dal 6 al 10 dicembre 2023

appuntamento
con IEmilia-Romagna

2

alla Fiera della iccola e Media Editoria

PIU LIBRI
PIU LIBERI
STAND P38 | PIANO FORUM

‘Centro Congressi L Nuvola | Roma

progetto: allestimento stand fiera ‘Piu Libri Piu Liberi’ e inviti web

T

Ospiti dello stand le Case editrici
Cue press | Imola

Edizioni Officine Gutenberg | Piacenza
Homeless Book| Faenza

In Riga Edizioni | Bologna

Massimo Soncini Editore | Parma




sabrina gaitan

creating beauty without borders

*, sabrina gaitan

..o @ creating beauty without borders

sg * sabrina gaitan

VERSIONE SINTETICA

sabrina gaitan

cliente: Sabrina Gaitan - art manager, content creator e artista free-lance

anno: 2024

[ I}
° ® « sabrinagaitanch
@e o 0O
®e o0 sabrina gaitan photographer,
@ 09 e A pavtes videomaker, creator
Y and art manager.

art is my passion

L ot cresting beauty without borders
sabrina gaitan ©©°!"% Pt vithest

progetto: studio brand identity e immagine coordinata

doing art most of the time




GRAND
TOUR e v

EMILBANCA
IL CUORE NEL TERRITORIO

rire
ttro domeniche per scop
(c);‘)lr? chi ami i tesori dell’Emilia tra natura, arte,

storia ed enogastronomia.

19 luglio 2020
Terre Matildiche r

& \@)

\r

99 9

20 settembre 2020
Pianura bolognese

18 ottobre 2020
Parma e dintorni

Prenotazioni e

rogramma su
su Facebook @emilbancatour prog

e Instagram @grandtour_emilbanca orivolgersia
#grandtoureb2o

Tel. 051273861

cliente: Emilbanca

www.emilbancatour.it

Laboratorio delle Idee

agenzia: Lab Idee

Trauna scena e laltrai testi e gli elementi grafici si animano
ed entrano in scena temporizzati secondo la lettura.

Licona di una banca, gira su e’ stessa.

e mette il cuore
nel territorio
dove opera

BANCA
TERRITORIO

anno: 2020

esi trasforma in Emilia, che saluta

Lo fa senza finalita di lucro,

con I'obiettivo di distribuire Vﬂ/@g’u‘/

I's0ldi si trasformano in una pioggia di cuori

%

per scoprire i luoghi magici
dell’Emilia e conoscerne i protagonisti

domemche all’anno

IoSono EA R~

Y
gomes 1L

esipresenta.

Loworou ognt giorno per creare unarete

progetti,
alla crescita del contesto sociale ed economico.

A4 v v v v

Le foto di reali progetti della banca -ad esempio girando
su loro stesse- si trasformano nelle varie icone

O e

abbiamo
raccontato

@ localita e comuni

musei, palazzi e castelli

Animazione sul calendario e sui numeri

che
promuove
la partecipazione
diffusa nelle
comunita

E una banca

cooperativa
elocale

Riappare lcona della banca e Emilia inizia a spiegare. mentre gli elementi al contorno accompagnano la lettura.

9 10
Per val :;
.x;.mp,mw 5 GRAND (W
e TOUR &
g e |
ILlogo Grand Tour si compone, mentre Emilia girando su se stessa
si trasforma nel cuore.
14 15
_ abbiamo
organizzato ‘ ?
@visne guidate B 8&] @ istituzioni

associazioni e partner

0.

laboratori per bambini

incontri formativi
per operatori locali

progetto: cartolina e storyboard per promozione evento



4 DOMENICHE SOSTENIBILI ALLA SCOPERTA DELLEMILIA

LE DOMENICHE SOSTENIBILI ALLA SCOPERTA DELLEMILIA

LE MEggggL%’g v D%ﬁ‘
DELLA TERRA [ERITNSIYD
Tra Modenese e Reggiano PROVA " n N
PVITll 29 AGOSTO L
Appennino e collina bolognese ;
PROVA N
A CAMBI&%E M

Appennino e collina bolognese

L CoRS0 M

Pianura bolognese e ferrarese

ATTIVITA, VISITE GUIDATE E LABORATOR

OO
?%“ ND \ PRENOTAZIONL INFO E
TRA NATURA, ARTE, STORIA ED ENOGASTRONON Senicin Q@ PR U

RANEE A

LE DOMENICHE SOSTENIBILI ALLA SCOPERTA DELLEMILIA

SEGUI N nﬂ.

iL CORSO
DELL'ACAUA 19 SETTEMBRE
Pianura bolognese e ferrarese

ATTIVITA, VISITE GUIDATE E LABORATORI -
- o o i
TRA NATURA, ARTE, STORIA ED ENOGASTRONOMIA gRANR \ 4 e L

GRAND ‘ 9°EDIZIONE PRENOTAZIONI, INFO E

DE’LL ARTE 17 OTTOBRE, “ E

Parma e dintorni

I[l D TE

T O U R PROGRAMMA SU EMILBANCATOUR.IT
EMILBANC A ici
1L CUORE NEL ORIO Seguici su 0 #grandtoureb21

Coniil patrocinio di

EKmuan(m lia Romagna

cliente: Emilbanca agenzia: Lab Idee anno: 2021 progetto: immagine dell’evento, strumenti promozionali, contenuti per i social




DUE TAPPE PER ESPLORARE LEMILIA

2022

16 OTTOBRE
Terre piacentine

Q 1

NATURA, ARTE, ECCELLENZE E SOSTENIBILITA

@ BCC EMILBANCA PRENOTAZIONI, INFO E

PROGRAMMA SU EMILBANCATOUR.IT
IL CUORE NEL TERRITORIO

Seguici su G

#grandtoureb22

Con il patrocinio di #Plastic-freER

NS RegioneEmiliz Romagna ’ﬁ!ﬁ?zﬂ;ﬁﬁm . & FAl

cliente: Emilbanca

€ Bcc EMILBANCA

agenzia: Lab Idee

SPECIALE

2022
peri Al M
di
18 SETTEMBRE GRAND‘
Ferrara e dintorni TOUR = 16 OTTOBRE

Terre piacentine

NATURA, ARTE, ECCELLENZE E SOSTENIBILITA

PRENOTAZIONI, INFO £
M#A 51 EMILBANCATO

€ Bcc EMILBANCA

SPECIALE
2022

NATURA, ARTE, ECCELLENZE E SOSTENIBILITA

PRENOTAZIONI, INFO £
M#A 51 EMILBANCATO

PROGRAMMA St PROGRAMMA St
IL CUORE NEL TERRITORIO sequicion Q@ grandtoureb IL CUORE NEL TERRITORIO seguiciou 0@ Hgrandtoureba2
= Con il patrocinio i I collabrazione con — Conil patrecinia di & —— incollaborasiong con
S Ay Lz - — [T iy pe— . M
Nt gy [P e, SFAl B ONeCTrR N e RES ot A TN B

anno: 2022 progetto: immagine dell’'evento, strumenti promozionali, contenuti per i social



10}
“°m

SI ACCENDONO | RIFLETTORI
SUL TERRITORIO EMILIANO

i Ferrara
cittae cittae
provincia provincia

Modena e
Reggio Emilia

e Pianura
bolognese

Parma
citta e
provincia

5 DOMENICHE TRA NATURA, ARTE, ECCELLENZE E SOSTENIBILITA

€ Bcc EMILBANCA

cliente: Emilbanca

PRENOTAZIONI, |

IL CUORE NEL TERRITORIO

Seguici su o

Con il patrocinio di

NFO E

PROGRAMMA SU EMILBANCATOUR.IT

#grandtoureb23

agenzia: Lab Idee

S1 ACCENDONO
< G AND‘ | RIFLETTORI
o T 0 U R - SUL TERRITORIO
EMILBANC

W A EMILIANO
ABpanning o Fismur bolognes

Y 5 GiuGNo B

BENTIVOGLiO, CASALECCHIO  , )
Di RENO € VERGATO (BO) Jﬂ

5 DOMENICHE TRA NATURA, ARTE, ECCELLENZE E SOSTENIBILITA

PRENCTAZIONI, INFO E
PROCRAMMA SU EMILBANCATOUR.IT

€ Bcc EMILBANCA
IL CUCRE NEL TERRITQRIO

sequicisu Q@ #grandtoureb2s
s e TP E—— :;;.{"" &. BEA A [“ ;’
Con la colaborariene oi
[3 e itraie % - B
anno: 2023

G AND ‘ S1 ACCENDONO
I RIFLETTCRI
ol T 0 U R o SUL TERRITORIO
EMILBANC

Lkl A EMILIAND
Placenza citth o provincid

Y 7 s 7 ibk: GO
FIORENZUOLA D'ARDA, PIACENZA )
€ ZiANO PIACENTING 4

5 DOMENICHE TRA NATURA, ARTE, ECCELLENZE E SOSTENIBILITA

PRENOTAZIONI, INFO E
PROGCRAMMA SU EMILBANCATOUR.IT

sequicisu Q@

€ Bcc EMILBANCA

IL CUCRE NEL TERRITQRIC it 23

] P ———
Psiic-frolR

= COMFCIRERARE
b DT m——— xa Ll -

EMILLA @A

progetto: immagine dell’evento, strumenti promozionali, contenuti per i social
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' Follereau

1GRUPPI AIFO
— =

N.1 | GENNAIO-FEBBRAIO 2023

Cecilia Ferrari

Sto con Aifo perché
porta benefici nel mondo

L.27/02/2004 n.46) art. 1, 1, CN/BO - Filiale di Bologna - ISSN 2724-4342

[ rr—— vt Folleresu ||

Sostieni

DONA ORA - GUINEA BISSAU
INSIEME, OLTRE LA LEBBRA, PER
CAMBIARE LA VITA DEGLI ALTRI

DOSSIER
CAOS-LANDIA E LA SFIDA
DEL MULTILATERALISMO

e s lsor. 53 s e che

AIFO

PER | DIRITTI DEGLI ULTIMI

AIFO - ORGANIZZAZIONE DI COOPERAZIONE SOCIOSANITARIA INTERNAZIONALE

Anno LXII - N.1 gennaio -febbraio 2023 - Poste Italiane SPA, Spedizione in ab!

[ re— i Pl || || woeara p »

cliente: AIFO agenzia: Be Open anno: 2023 progetto: progetto editoriale e impaginazione rivista ‘Amici di Follereau’




S lr‘ ‘ Ferrara e l suo ferrorio

Ferora e suo feroro STORIE E

Femara e il suo ferritorio

SENSI DESIDERI
D'AUTORE

SAZIATEVI
D'INFINITO

DI GUANTI SH4P0RI € FATTO
L RACCONTO DELLE TERFE
D FEFRARAT

[Fo—— x | Femara | E"W | [Er——

ILBELLOE
IL BUONO
IN UN UNICO

INFINTO
SGUARDO

a6 %

O G e vo O Ao ) (i mme
DEL GRANDE FIUME

cliente: Provincia di Ferrara agenzia: Nouvelle anno: 2017 progetto: Sapori e Delizie, campagna di promozione del territorio






La casa 0el Parmigiano
celebra larte casedria

progetto: pubblicazione ‘I musei del Gusto dell'Emilia-Romagna’ della collana ‘I libri di Agricoltura’
cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Agricoltura agenzia: Nouvelle anno: 2009 e declinazione del concept visivo su vari materiali promozionali (cartoline, leaflet, gadget)




event design




NATICO
CESE NOiR

LETTERATURE
CON DELITTO

26-29 luglio 2018

cliente: Confesercenti Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2018 progetto: immagine dell’evento e declinazione su vari strumenti




LE PAROLE
NECESSARIE tome

LE PAROLE
NECESSARIE

RITROVIAMOC! PER DIRLE

ia dell'amore

AL SANT’ORSOLA
UN LABORATORIO DI SCRITTURA APERTO A TUTTI

MANDACI | TUOI SCRITTI

LE PAROLE © 0 0 s
NECESSARIE

RITROVIAMOCI PER DIRLE

Poesie nate tra 'Ospedale Monaldi

di Napoli, il Policlinico Gemelli di Roma
e la casa di Via Cumana,

durante la malattia di mia madre.

® INCONTRC
9 SETTEMBRE

URIA PER IL Al ta by lta & dedicat:
I\ el questa breve raccolta e dedicata.
DI UN GIORNO (W:\"[e]:{e] oy I
D’APR DEL PRINCIPIO
xS oo e
= '_'Eq:" ot
— eereses
r A SANTORSOLA
cliente: Policlinico di Sant’Orsola agenzia: Nouvelle anno: 2016 progetto: immagine dell’evento e declinazione su vari strumenti




cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Agricoltura

17 e 24 Maggio 2009

Vieni a scoprire

tutte le emozioni

/ delle Fattorie
dell’Emilia-Romagna

Aasesnorato Agricollura

progetto: Fattorie aperte dell’Emilia-Romagna: guida all’evento, campagna pubblicitaria, materiali
anno: 2009 promozionali, cartoline, segnaletica dell’'evento

agenzia: Nouvelle




Il progetto LIFE IRIS

@ @ In just a few days :
Cambiamenti climatici, Hello! \Y all sorts of things happened!

territorio e industria My name’s Iridio, B —

/ what should I do? Deal with the climate change! @@

o

THE STRATEGIC PLAN CONSISTS OF 13 ACTIONS OVER A 10-YEAR PERIOD .
6 ACTIONS ALREADY IMPLEMENTED Thatis all. o
Be back soon with the next mission!

2018

26 FEBBRAIO 2019 \@—%
ORE 9:00 - 17:00 e

- G40
Oratorio San Filippo Neri Yeq vy ra'm“\\ drought \

Via Manzoni, 5 - Bologna

LIFEIRIS

per un’industria
resilienteal
cambiamento climatico

B oRS | | S O

Sambiciclima

cliente: ERVET Emilia-Romagna agenzia: Lab Idee anno: 2019 progetto: invito, programma e presentazione Prezi per conferenza




SONO INVITATI

TUTTI | COMUNI TUTTI HANNO.

UNA STORIA DA
CONTARE!

Patrimoni artistici, ﬂ

E e
=

Conil patrocinio di In collaborazione con
#Plastic-frofR
K

SRegioneEmiliaRomagna

Presentazione

Candidatura
progetti
crowdfunding

Selezione

dei 5 miglinri

progetti

Racg%lt? Assegnazione
canaidature A ot rogetto e apertura
ilazi riconoscimenti progetto e ap
T seriziont 2.
/ “““N“"“” Frsﬁ/u,gen? %
COMMISSIONE ~ w . Percorso di Incontri
. > one-to-one e
Chiusura formazione riprese video

Chiusura

Composta da Istituzioni,
enti turistici, realta
& %, iscrizioni

culturali del territorio ed
‘esponenti della Banca campagne
= Valuter (e candidature ) %%
3 Ticevite Y
N 2,
ABBIAMO 3 ' N
K Selezione
. COMMISSIONE
¥ 10 Comuni SR )
U CUURE SOSTENIBILITA ABBIAMU
ny ST svtuppodet 8 2 Chiusura ABBIAM campagne 7
B Banag el UN CUURE Py Percorso di =\ iscrizioni 0 crnwl:iflgmding :
Racconti di territori unici £ formazione U cUORE
ARARK wy
CROWDFUNDING
T20z 199N - %, EDITION
P G >
Cerlmo_nla.dl W » > Racconti di territori sostenibili o Chiusura
premiazione CIAK SI GIRA! Incontri s o a campagre 8.
deltActadena dolls Belle onq-tn-one}; GIUBND 2022 iscrizioni CROWDFUNDING
A g o fiprese video _ EDITION
Rt 2 O~ Progetti per
D 6. \ le giovani
s . generazioni

TURISTICA
& DEI COMUNI

W

Quali saranno, tra
e

tutti i candidati,
i Comuni che si Quale sardtra
aggiudicherannola/1ININING DO i (
MENZIONE SPECIALE lelledizione
- A «Abbi
SOSTENBILITAY nComunert #ABBIAMDUNC[!UHEI‘NCUMUNE 1L ] )
-un:

/

Per informazioni e dettagli:

In collaborazione con
#abbiamouncuoreincomune
www.emilbancatour.it/abbiamo-un-cuore-in-comune-2023

‘ Con il patrocinio di
Per informazioni e dettagli:

#abbiamouncuoreincomune
www.emilbancatour.it/abbiamo-un-cuore-in-comune

v

[ [T —

Rig>
F ¥

ORE NEL TERRITORIO

€ Bcc EMILBANCA

€ EMILBANCA IL CUORE NEL TERRITORIO

‘ Un'iniziativa promossa da EEMILBANCA Partner  tabarseriadese '“f“ o BEE
& L AT EEAcREDITO COOPERATIVO
Gruppo Bancario Cooperativo lccrea

2021 2022 2023

progetto: immagine dell’'evento, strumenti promozionali, contenuti per i social

agenzia: Lab Idee anno: 2021-2023




Bologna Té Festival
1-2-3 Marzo 20189

cliente: Associazione In-Té

IN-TE
Bologna Té Festival
1-2-3 Marzo 2019

Il tea party piu lungo del mondo

Palazzo Pallavicini
Via San Felice, 24 - Bologna

Venerdi 1 marzo
15:00 - 19:30

Sabato 2 marzo
10:00 - 20:00

Domenica 3 marzo
10:00 - 19:30

INGRESSO GRATUITO

Con il patrocinio  Main Sponsor  Partner

Media partner

. dptimesi.
et .
Jiujiang Cina e Italia inaugurano
ey - ¥ la nuova via dello stile delite”

' A

e ‘e N -
9]
IN'TE

1AM A 7 Ty
free-lance anno: 2019

Nei prossimi tre anni la stima
di crescita del té in Italia

& del 22%,1a pit alta in ambito
foodgbeverage

progetto: progettazione del marchio dell’evento e di altri materiali coordinati



advertising




,II ﬁg(f’o

ti shrana?

NON ARRENDERTI:
ENTRA IN CNA.

I c_reditl/éf-‘
i blocca?

NON ARRENDERTI:
ENTRAIN CNA.

NON ARRENDERTI:
ENTRA IN CNA.

cna.it

t

Il ritardo

nei pagamenti
massacra?

NON ARRENDERTI:
ENTRA IN CNA.

cna.it

3 .
N 9 )
\ v

la Jurocrazia
ti sfinisce?

NON ARRENDERTI:
ENTRAIN CNA.

cliente: CNA Confederazione Nazionale dell’Artigianato e delle PMI

agenzia: Nouvelle

anno: 2018

progetto: art direction campagna di comunicazione



Mene seartoffie
piu efficienza?
GCONTA SU CNA.

Se assumere un dipendente o stare al passo con le pratiche dell'INPS & un labirinto senza fine,

s

am—
>
au
L4

CNA & al tuo fianco con 1200 sedi, oltre 9000 esperti e mezzo milione di servizi erogati al giorno.
Per semplificare |a gestione quotidiana della tua impresa e renderla sempre pil competitiva, conta su CNA.

wwwm\‘ L'ASSOCIAZIONE DEGLI ARTIGIANI E DELLE

cliente: CNA Confederazione Nazionale dell’Artigianato e delle PMI

o

IMPRESE ITALIANE. ‘

agenzia: Nouvelle

anno: 2016

Necsuns |otta
per la tua impresa?

progetto: art direction campagna di comunicazione

@

Nen-sai.
come vendere
all'estero?

CONTA SU CNA.

|) LASSOCIAZIONE DEGLI ARTIGIANI
E DELLE IMPRESE ITALIANE.

CREDITO

rapporto
con le banche?

CONTASU CNA.

o
A




YOUR IDEAS,
OUR COMMITMENT.

VernidiallacqualineaBl

Salto di qualit

noonm

NO LIMIT TO THE IMAGINATION

SHERWIN-WWILLIAMS.

"SAYERLACK QECE SHerwin-WiLLIAMS. LINEABLU
—

progetto: campagna adv e vari materiali di promozione dei brand Sayerlack, Oece,
cliente: Sherwin-Williams agenzia: Nouvelle anno: 2009 LineaBlu Sayerlack e Sherwin Williams




ABBIAMO IN TESTA
LA SOSTENIBILITA

TUTELA AMBIENTALE, SVILUPPO SOCIALE EECONOMICO
AL CENTRO DEL NOSTRO IMPEGNO PER IL FUTURO

cliente: Emilbanca freelance anno: 2022 progetto: campagna pubblicitaria per la promozione del piano di sostenibilita




4
=
MEDICI ERMETE

MEDICIERMETEPERILTERRITORIO

oS

Tre Bicchieri

TURISMO

i AGRCOTRA
e r—"

CULTURA

R

DOPO 10 VITTORIE
CONSECUTIVE DEI

TRE BICCHIERI GAMBERO
R

0SS0, CI SIAMO
GUADAGNATI LA STELLA.

AVANGUARDIA FRIZZANTE

Unptodhlcrinalieds osnidmenogerercaes
e e o

NOVE VOLTE UNICO

Soloun Lambrusco cosi puo continuare avincere
i Tre Bicchieri.

i idac
oot . 20
oicotkmnots e, Jmers| o

o o s
v s 0
P
o ——
borsona s, tesons
ertoraon s complessa
e
ey 4

Ogni bottiglia di Concerto racchiude un affascinante_patrimonio di conoscenza
N

Ontis e sevbire, T pamoosar
R e ko et TP eSSt T

MEDICI ERMETE

4

MEDICI EkMErE

.
MEDICI ERMETE | MEDICI ERMETE - Via Newton 13/A - Reggio Emilia, Italia - www.medici.it

MEDICI ERMETE Via Newtan 13/A - Reggio Emila, Ial dictit/medici-per-i-territ
MEDICI ERMETE - Via Newton 13/A - Reggio Emilia, Italia - www.medici.it m ‘ ta flewton B

cliente: Medici Ermete agenzia: Nouvelle anno: 2017 progetto: campagne adv




GIORNATA MONDIALE DEL PANE 2018

Jo veqylie

T rosnigtnain; 'RegineEmilia Romagna

To vogglio povne.

16 OTTOBRE 2035

GIORNATA DEL PANE

aturi \Wm\ Mestieri Dolciari ¢ Panificatori

cliente: CNA Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2018

progetto: campagna adv




|!RegioneEmilia—Romagna

ER

&
B TU SEI ENERGIA

SCOPRI QUANTE SCELTE PUOI FARE PER MUOVERTI
IN MODO PIU SOSTENIBILE.

Dalla scelta di muoverti in modo piti sostenibile hai solo da guadagnare, perché puoi tagliare i costi
dell'automobile e fare del bene all'ambiente. Qualche esempio? | mezzi pubblici, la bici, bike sharing,
Mi muovo in bici, car sharing, car pooling, parcheggi di interscambio, mezzi elettrici, ibridi, alimentati
a metano o GPL. Queste sono solo alcune delle tante opportunita a tua disposizione: scoprile sul sito
Energia di Regione Emilia-Romagna. Luso migliore dell’energia dipende anche da te.

in collaborazione con ER\’ET

energia.regione.emilia-romagna.it

- __
(% ER&gioneEmilia—Rmnagna
(e}

0%

TU SEI ENERGIA

SCOPRI QUANTE SCELTE PUOI FARE PER PRODURRE
IN MODO PIU SOSTENIBILE.

s una produzione pits sostenibile i solo da guadagrar. perché un uso pil eficente delfenergia pub
presa Come? , fotovaltaico, lroelttrico e
bioenergi -, produzione termica da biomasse, biometano, pompe di calore e telriscaldamento. Queste.

Ltsamighors delfanrgi i pandsanchedat

in cotisborazions con ERVET

energia.regione.emilia-romagna.it

TU SEI ENERGIA

SCOPRI QUANTE SCELTE GREEN PUOI FARE PER
L'AMBIENTE, LA TUA VITA, IL TUO FUTURO.

B e e R i B ST
omagna L

. ERVET

cliente: Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2018 progetto: campagna adv




Abbiamo un grande
futuro alle spalle.

Sit estio. Doluptat quid qui volorempor audit hil eostrum ea dentia quam,
ut exeruptibus des elesequibea nonsect iberit laborAlibeate mporrovid min
por mollaccus re in rerem idit et maionem quodign imperciumque suntur

q ptatur? Quiatis doluptatur est, utem incillaut
velenti omnisque alicae nonseru ptaspelest, int.

cliente: Montresor

I\
MONTRESOR

Abbiamo un grande
futuro alle spalle.

e
|

vinimontresor.com

Sit estio. Doluptat quid qui volorempor audit hil eostrum ea dentia quam,

ratquatur moluptatur? Quiatis doluptatur sinctat endunt est, utem incillaut

velenti omnisque alicae nonseru ptaspelest, int.

ut exeruptibus des elesequibea nonsect iberit laborAlibeate mporrovid min
por mollaccus re in rerem idit et maionem quodign imperciumque suntur

I\
MONTRESOR

agenzia: Nouvelle

anno: 2018

Abbiamo un grande
futuro alle spalle.

Sit estio. Doluptat quid qui volorempor audit hil eostrum ea dentia quam,
ut exeruptibus des elesequibea nonsect iberit laborAlibeate mporrovid min

or mollaccus re in rerem idit et maionem quodign imperciumque suntur
ratquatur moluptatur? Quiatis doluptatur sinctat endunt est, utem incillaut
velenti omnisque alicae nonseru ptaspelest, int.

progetto: art direction campagna di comunicazione

vinimontresor.com

I\
MONTRESOR

In
MONTRESOR




ESSERE

Diventare Socio Coop Reno
ha tanti vantaggi

Sconti, promogioni, servizi, partecipazione alla vita
sociale della comunita e alle assemblee, espressione
di voto, condivisione di progeltti sociali.

Socio, ti regaliomo olcuni prodotti Coop gq ssq,
L7
‘e

_ptore
$0°%

E se hai meno di 40 anni, in piu avrai in regalo

una card Google Play da 15¢€!

cliente: COOP Reno

free-lance

E se hai meno di 40 anni, in piu avrai in regalo

una Netflix card da 25¢€!

anno: 2020

DAL 7 SETTEMBRE AL 29 NOVEMBRE 2020

ESSERE

SQ@LIC

HA PIU GUSTO!

Diventare Socio Coop Reno
ha tanti vantaggi

Sconti, promogioni, servizi, partecipagione alla vita
sociale della comunita e alle assemblee, espressione
di voto, condivisione di progetti sociali.

i di diventare Socio, i regaliamo 20 euro per Vacquisto
"M di prodotti a march;, Coop della \inea Origine,

Origine ¢ la Linea di prodotti provenienti da filiere di
produgione importanti come quella dell'olio, della
carne o del latte. Gragie al sistema di controllo
certificato della filiera di produgione, ti raccontiamo
la storia dei nostri prodotti, per garantirti ogni giorno
trasparengza, dalle materie prime alla vendita.

s 10 nﬂgm

=Ed TRACCIABILITA TOTALE
FILIERA DI QUALITA

www.attivamentereno.t  www.coopreno.it

progetto: art direction campagne promozionali




Donare vuol dire essere







Organi,

ot ES
tessuti'e

celiule

DONARE
VUoL

DIRE

ESSERE.

Organi,
e ©
DONARE
vUoL

N/

SoEGL
CAVITA.
DECIDI
DIDONARE.

b
DECIDI
DI DONARE.

SCEGL
CAVITA,
DBECIDI
DIDONARE.

SCEGLI
AVITA
DBECIDI

DI GONARE.

o0
DECIDI
DI DONARE.

Hee

UNA SCELTA
CONSAPEVOLE

.4

cliente: CRT Emilia-Romagna

agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018

tessuti e
ce?lule
D

NARE
OL

E
ERE.

SCEGLI
LA VITA
DECIDI
DI DONARE.

progetto: ideazione immagine madre, compagna ady, locandine, manifesti, cartoline



7
He —

——————0 SUITRAPIANT

CEne :
NZRE e (OO NC)
? %ﬁf‘ PERCHE
LLLJLE L‘L‘TRAPW\ANTW
= e
COME UNUTILE SINTESI
ESPRIMERE
CHECOSAE oA
SIPUO VENDERE
UNA SCELTA
Co NSAPEVOL E " SI PUO DECIDERE
EEI:}%ETA A CHIDONARE
- E - s
cliente: CRT Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018 progetto: opuscolo generale sulla donazione




DONAZIONE
DEL SANGUE

DEL EORBORE
OMBELICALE E ]
e S ) A —
! [ A~

12,
PUD LA CONSERVAZIONE

PERINFORMAZIONI UL\ DONAZIONE
DISANGUE DA CORDONE OMBELICALE

8.

DOVE S| PUO DONARE
1L SANGUE DEL CORDONE
OMBELICALE NEY

UNA SCELTA
CONSAPEVOLE

cliente: CRT Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018 progetto: opuscolo sulla donazione del sangue del cordone ombelicale




Z UNA SCELTA
CONSAPEVOLE

?rgar;i.,
celiule ©

DONARE
VUOL

DIRE
ESSERE.

SCEGLI = &
BECIDI DI
DONARE. <?; x
= o { L (l f
FALL
~PRENDI, INFORMAT. DECIOI ADESSO- m“ \/
UNA SCELTA
CO NSA P EVO L E www.unasceltaconsapevole.it
SRegioneEmiliaRomagna
cliente: CRT Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018 progetto: totem con dispenser per l'opuscolo generale, t-shirt per eventi




https://www.facebook.com/UnaSceltaConsapevole/

Una Scelta Consapevole 7] Una Scefta Consapevole Una Scelta Consapevole
Organi, tessuti e cellule. Donare vuol dire essere Organi, tessuti e cellule. Donare vuol dire essere Organi, tessui e cellule. Donare vuol dire essere
Fallo adesso. Scopri come su: Fallo adesso. Scopri come su: Fallo adesso. Scopri come su:
www.unasceltaconsapevole.it www.unasceltaconsapevole.it www.unasceltaconsapevole.it

\I’I. ' .0. mm

Wallew e CRONICO
UNA SCELTA _ 8 E

- Q d. TESSUT! Lo L -+° 5
L | e e e

CONSAPEVOLE e coer

(=] (=] (=]

cliente: CRT Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018 progetto: content per pagina Facebook




Serve a tutti!







Fascicolo Sanitario
eoneelettronico

SERVIZIO SANITARIO REGIONALE Fascicolo Sanitario
EMILAROMAGNA eeceelettronico

Larchivio della tua storia sanitaria
che ti semplifica la vita!

o 6

Esami, refertiricette, prenotazioni, certificati... i Fascicolo sanitario
elettronico contiene tutta a tua storia sanitaria.
Puol archiviare, gestre, avere sotio controlo tutt | documenti in

to e sicuro. E compiere molte operazion che altrimenti
richiederebbero spostamenti e attese. Attivalo subito e scopri
quante cose puoi fare, per semplificare la tua vita.

(aon-oss0s3 n Fascicolo sanitario elettronico.

www fascicolo-sanitario.t

cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Sanita agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018

Fascicolo
sanitario
elettronico.

Serve anche a me!

progetto: concept di comunicazione, compagna adyv, locandine, depliant

Fasccolo Saniario

Larchivio della sua
storia sanitaria

che vi semplifichera
la vita. Pensateci
ora, gli servira per
sempre.

[ J

[ J

[ ]
Fascicolo
sanitario
elettronico.

Serve anche a noil

U
i
aal




Fascicolo Sanitario
eoneelettronico

Fegions Emi-Romagna

1| Fascicala sanitaric slatironice contiens tuets
fa tua stornea sanetana, Altivalo subito @ scopn
nuesri 008 Utk Kire, per errpificars 1A tua vita
vevew fascicolo-sanitario.it

Hirgiuns Enviia-Homagr

Il Fascicols saritario shitlronice conters ully
a fup stons sangaria. ARival subito @ scopri
Quinde Cose plti e, per sompifears b L vita
wwew.fascicolo-sanitario.it

Hegione Emiu-Homagne

Il Fascicolo saitanio olBronics contiens utta
b3 fusa Stona sanitana. Alvalo subito ¢ scopn

www.fascicolo-sanitario.it

quants o8 puoi fam, per sempificans i tua via

ot e [O— R e
- - - Regione Emilia-Romagna
L] L] L] 3 C
F scopri quante
. cose ci puoi fare,
Tisorve s
Ti serve per viaggiper lavoro Ti sarve per
wedere subi evuolavere gegire
i et el buoi con be bukki mnht.ht
ek s dei buod geniori Pt arise. st e [P
andarea ritirariL anitar anzianl L] L
L ] L]
Serve Serve Serve : :
anche amel ancheamd anche amel
Q0% oo¥ oo¥
M| =] | Vi serve per Visere
bl b o Vi st pit Viserve ! moere _
| N A | ' \‘?h-w‘"gi il cersficato it o Fast_:lco_lu
| famaci e referti vactinaie s Famiglia in sanitario
L / A v, J \\( ~_ defvostri figh apgomate T alettconic
Serve Serve Serve
anche a me! anche a mel anche a mel
In caso difligh Situazione vaccini sempre Esami, ricette. prenctaziont: Senae a it
1l semplika lavita sotto contrallo "l tutia Inun unico posto wiwwi fascicolo-sanitario.it
241 Likes = 12 Comments * & Shares
- - -~

cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Sanita

agenzia: Nouvelle

anno: 2017-2018

progetto: contenuti per i social media, post e carousel



#bastapoco




-

v




',/ #bastapoco

...e ci guadagni in salute

Scopri come su mappadellasalute.it

cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Sanita

10 SANITARIO REGIONALE
ROMAGNA

SRegioneEmilia Romagna

#bastapoco
...e ci guadagni in salute

Guadagnare in salute & pi semplice

giom: 3

tante piccole attenzioni e opportunita
per combattere Ia pigrzia e la cattiva
alimentazione.

Inca o, in citta: ogni giomo

un po'di pit e mangiare
un po’ meglio. Basta poco.

Scopri come su mappadellasalute.it

agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018

DATTI

-+ Ci guadagni in salyte

mappadeliasalute jt

progetto: concept di comunicazione, locandine, cartoline

METTITI
SCOMODO

& ci guadagni n salute



U

~
Y #

Mappa della salute

Mappa della salute
@mappadellasaluteER

bastapoco
...e ci guadagni in salute

Scopri come su mappadellasalute.it

cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Sanita

SERVIZIO SANITARIO REGIONALI

EMILIA-ROMAGNA ERegioneEmi]ia-Romagna

#bastapoco

...e ¢l guadagpni in salute

Scopri come su mappadellasalute.it

@mappadellasaluteER

agenzia: Nouvelle anno: 2017-2018

[
@ Mappa della salute ) Mappa della salute ) Mappa della salute

Contro lo stress da parcheggio... pedalal Certi contrattempi posso diventare un toccasanal Mangia un po’ di tutto, ma attento alle dosil

#bastapoco... e ci guadagni in salute. #bastapoco... e ci guadagni in salute. #bastapoco... e ci guadagni in salute.

Scopri come su mappadellasalute.it Scopri come su mappadellasalute.it Scopri come su mappadellasalute.it

progetto: contenuti per i social media, post, carousel, canvas



U

2 ., #bastapoco
...e ci guadagni in salute

Scopri come su mappadellasalute.it

cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Sanita

mappadellasalute.it

agenzia: Nouvelle

anno: 2017-2018

Mettici la tua faccia!

RILASSATI!

‘ ... ci guadagni in salute
G

EeENEEEEL

[l

'/ #bastapoco

Scopri come su mappadellasalute.it

progetto: materiali per eventi

DATTI

UNA MOSSA

',/ #bastapoco

Scopri come su mappadellasalute.it




Comunicazione pubblica







progetto: comunicazione di comunicazione sulla mobilita pubblica integrata al servizio del cittadino,
cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato ai Trasporti agenzia: Nouvelle anno: 2007-2013 e declinazione del concept visivo su vari materiali promozionali




SERVIZIO SANITARIO REGIONALE
EMILIA-ROMAGNA

BISOGNO
DISANGUE ¢

RED SUBMARINE

3° EDIZIONE:

ovvero come far crescere la
cultura della donazione del
sangue nelle nuove generazioni

progetto: campagna di promozione della donazione del sangue : immagine madre, compagna ady,

cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Sanita agenzia: Nouvelle anno: 2009 locandine, manifesti, cartoline




= GIOVAZO@M Q0 iR e

STUDIO

~/

LAVORO

?

CREATIVITA

CASA E SALUTE

PARTECIPAZIONE
Massimo Mezzetti
Assessore alla cultura,
politiche giovanili e politiche

s

PORTALE GIOVANI
EMILIA-ROMAGNA

ensamvarh

NEWSLETTER YOUNGER
iscriviti >

cliente: Regione Emilia-Romagna agenzia: Nouvelle anno: 2016-2018 progetto: GiovaZoom - portale dedicato ai giovani




PIU PARTECIPAZIONE

INSIEME FACCIAMO SENTIRE PIU FORTE
LA TUA VOCE E DIAMO RISPOSTE Al TUOI BISOGNI

cliente: CNA Confederazione Nazionale dell’Artigianato e delle PMI

PIU ALTRUISMO SR PIU COLLABORAZIONE

FATECI CASO; GL ANZIAN] SPESSO SON X 2 5 )
un(i‘)»?us;g‘mh n|socusu_ SE N ) C'ETANTO DA IMPARARE A QUALSIAS ETA

PIU SAPERI

ORE 16: LEZIONE
DI CERAMICA ARTISTICA

agenzia: Nouvelle anno: 2016

PIU DONNE

PERCHE L'UNIONE FA LA FORZA

PIU UNIONE

£ BELLO SCOPRIRE STORIE DI VITA IN COMUNE

VIVI UNA VITA ATTIVA!

d DAI VALORE AL TUO FUTURO, AI TUOI INTERESSI
ALLE TUE PASSIONI, ALLA TUA ASSOCIAZIONE.
mi Pensionati

 Pensionati

»wmw

progetto: art direction campagna di comunicazione




RIVISTA DELLA CNA

10 L'IMPRESA.

PERSONE RETI CAPITALI

i0 L'IMPRESA.
PERSONE RETI CAPITALI

cliente: CNA Confederazione Nazionale dell’Artigianato e delle PMI agenzia: Nouvelle anno: 2008 progetto: editorial design pubblicazione mensile di comunicazione interna




POLICLINICO DI SANT'ORSOLA

N INVESTIMENTO
PER LA SANITA DEL FUTURD

T L R

AIUTA UN'ALTRA
COPPIA AD AVERE
UN FIGLIO.

A Palcinico 6 SantOrsols & possble accedere alpercorso er I fecondazone

 femmin (spermatozor oo

s donre o vere maggion lormazion &
oG St Orsol,tefonando 3 emera
a venerd ale 900 all 1:00)

SR
LWOVD POLD CROUE P —
AD ALTA TECNOLOGIA

CARDIO-TORACO-VASCOLARE

racnchowree | mm—— =

cliente: Policlinico di Sant’Orsola agenzia: Nouvelle anno: 2015 progetto: materiali per eventi e campagne di comunicazione

POLICLINICO O SANT'ORSOLA
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= produttive B o
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| risorse incubatore
alie idee 1 Ogne
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cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Attivita Produttive agenzia: Nouvelle anno: 2007-2014

ERegioneEmilia-Romagm

7 Dove

i territoriin

cui viviamo
diventano 2
pii attraenti

7% LEUROPA
SIVEDE
DA QUI

progetto: immagine madre, materiali cartacei e digital, eventi, pubblicazioni, depliant



Q

y /

FESR
MARCHE

PROGRAMMA OPERATIVO REGIONALE

POR 2014-2020

REGIONE
MARCHE

cliente: Regione Marche

POR FESR 2014-2020; ENERGIE PER CRESCERE INSIEME
Una risorsa al servizio di tutta |a societa capace
di trasformare le idee in opportunita

agenzia: Nouvelle

o |m o RNg
M | curopamarcne ¢

#0penMarcheEuropa
2007-2013

29147
|
FESR | FSE
sl e

g TOTALE INVESTIMENT!
PUBBLICO
+PRIVATO

Come sono suddivise le risorse.

,,,,,,,, R T —
ool 0 e
e e — o

% 2527%

anno: 2014-2018

EVENTO ANNUALE 2016 =Y INVESTIMENTI SUDDIV]SI PER
POLITICA REGIONALE UNITARIA (PRU) ) FONDO/ASSE-FRIORIT

Venerdi 2 dicembre 2016

Pal ffael

INNOVAZIONE E
COMPETITIVITA
NELLE MARCHE

Il Punto sui Programmi
dei Fondi Strutturali

v || g
P

www.europa.marche.it

progetto: immagine madre, materiali cartacei e digital, eventi, pubblicazioni, depliant



Brand design




Programma di

Swlup?o Rurale
dell’Emilia-Romagna
2014-2020
- T el
Relazione annuale sullo
stato di attuazione
cliente: Regione Emilia-Romagna - Assessorato Agricoltura agenzia: Nouvelle anno: 2015-2018 progetto: campagna comunicazione Programma di Sviluppo Rurale (PSR)




POLICLINICO DI SANT'ORSOLA

cliente: Policlinico di Sant’Orsola

agenzia: Nouvelle

anno: 2015 progetto: restyling marchio e identita visiva del Policlinico di Sant’Orsola




Area A
Posizione informazion
Dipartimenti

carattere: Trebuchet

I POLICLINICO DI SANT'ORSOLA I

POLICLINICO DI SANT'ORSOLA

AreaB
Posizione informazioni
Unita Operative

carattere: Trebuchet
SANTORSOLA

Area C

Posizione informazioni Azienda
Ospedaliera - Universita di Bologna
carattere: Trebuchet
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PANTONE® PANTONE® PANTONE®
0347 1805

process.
black

cliente: Policlinico di Sant’Orsola agenzia: Nouvelle anno: 2015 progetto: restyling marchio e identita visiva del Policlinico di Sant’Orsola
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cliente: Fochista agenzia: Nouvelle | anno 2008 progetto: restyling marchio




LOPiFiCIO .

fucina musicale L'OPiFiCIO

fucina musicale

PROSSIMA
APERTURA
SETTEMBRE
2016

Scuola di Musica
Corsidicanto nento per bambini,
ragazzi e adulti, a tutti livell
Corsi di propedeutica musicale per bambin
Percorsi didattici sviluppati
nnualmente da ottobre a giugno,
ni individuali e collettive
materie caratts nti e col
pacchettid i personal
Lezione diprova gratuita.

Scuola di musica
Sale prova
Eventi e concerti

Sale Prova
3 sale insonorizzate e attre:
strumentazione,
zioni acustiche ed elettriche.

) L'OPIFICIO

wo r k h o n informazioni
Via Newton, 37/8 - Zona Artigianale e e Tt

lezioni pri f f San Giovanni in Persiceto (80)
ezioniprivate intensive lessons ERAAR

www.opificiofucinamusicale.com

cliente: Associazione Brescia Pride free-lance anno: 2016 progetto: progettazione del marchio dell’associazione e della scuola




cliente: Associazione Brescia Pride free-lance anno: 2018 progetto: progettazione del marchio dell’'evento
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free-lance anno: 2019

cliente: Gelateria Bacio Bianco

gelato. caffe e fantasia

progetto: progettazione del marchio e di alcuni materiali coordinati per il 10° anniversario
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CICORIAW®

o‘ ;‘
CICOR|ALED - .

stefania.cicoria@cicorialab.it
tel. 338 9967479

www.cicorialab.it
info@cicorialab.it

CICORIA

cliente: Cicoria Lab free-lance anno: 2022 progetto: progettazione del marchio e immagine coordinata




Comunicazione aziendale

e packaging design




cliente: Emozioni in Tubo

agenzia: Cicoria Lab

anno: 2023-2024

DIFFONDE
UNTOCCO

& claie

progetto: packaging, strumenti promozionali, contenuti per i social
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anno: 2023-2024

cliente: Emozioni in Tubo agenzia: Cicoria Lab progetto: packaging, strumenti promozionali, contenuti per i social




edition 2019/,

cliente: Yghea agenzia: Scent agency anno: 2019 progetto: packaging, fustella e grafica personalizzata
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PRIMO
Do
something
reen
oday.
I | NOVITA
cliente: PrimoPromo freelance anno: 2021 progetto: simulazione feed Instagram per visual strategy
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7P - MARKETING
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PREZZO
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cliente: PrimoPromo freelance

anno: 2021

progetto: visual strategy per i social e altri strumenti promozionali
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Scelte che generano valore condiviso
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Scelte che generano valore condiviso
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cliente: Emilbanca freelance anno: 2020-2023 progetto: creativita, data visualisation e impaginazione rapporto sociale
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RAPPORTO
SOCIALE 2021
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Sostenibilita e innovazione
al centro della nostra azione

sestenibile R

s, o ff:::::.::g::.

v | -

RAPPORTO SOCIALE
2020

cliente: Emilbanca freelance

anno: 2020-2023

Sostenibilita
e innovazione

al centro della
nostra azione

progetto: creativita, data visualisation e impaginazione rapporto sociale



GRANDI MOLINI ITALIANI

progetto: progettazione packaging e strumenti promozionali

cliente: Grandi Molini Italiani agenzia: Nouvelle anno: 2009




GRANDI MOLINI ITALIANI

ore d
migtior

incontro

Totta By che nutre ['energia
ricchezza g e Tequilibrio buona.
di un gusto . che mette
custodito in circolo

nei secoli

progetto: progettazione packaging e strumenti promozionali

cliente: Grandi Molini Italiani agenzia: Nouvelle anno: 2010
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FRANTOIO NOCELLARA OGLIAROLA

Fratiste mediscintanss Trutiate ol eeullldnety

Olls Eatarergles 4L Olive Sike Eafrarergles di 01lva Sils Natravergies AL OXiwa

cliente: Olitalia agenzia: Nouvelle anno: 2009 progetto: label design
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cliente: Unitecta agenzia: Nouvelle anno: 2009 progetto: packaging design, below the line, cataloghi
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Alce Nero.
Ricerca concept di comunicazione.

cliente: Alce Nero

agenzia: Nouvelle anno: 2016 progetto: presentation design, strategy




1dee per coinvolgere il settore
~ medico-pediatrico

progetto edu giovani

cliente: Alce Nero

agenzia: Nouvelle

anno: 2016 progetto: presentation design, strategy
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cliente: Giochi Preziosi agenzia: Nouvelle anno: 2016 progetto: agenda BE-U presentation design, digital strategy, event design, social media content
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cliente: Giochi Preziosi agenzia: Nouvelle anno: 2016 progetto: agenda BE-U presentation design, digital strategy, event design, social media content
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ACCOW CARBONETTE

BW‘ CARBONELLA DI LEGNA COMPATTA

Carbonela di legna compressa
ad acoensione Istantanea.

i
FOCHISTA )

cliente: Fochista agenzia: Nouvelle anno: 2008 progetto: restyling marchio e packaging design




)

s 4
FOCHISTA )

cliente: Fochista agenzia: Nouvelle anno: 2009 progetto: linea VerdeFuoco, packaging design, below the line, espositori
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cliente: Fochista agenzia: Nouvelle anno: 2009 progetto: linea VerdeFuoco, packaging design, below the line, espositori
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SAYERLACK

SAY ERLACK

g INNOVATIVE WOOD SOLUTIONS Sayerlack is a brand of The Sherwin-Williams Company

progetto: campagna adv e vari materiali di promozione dei brand Sayerlack, Oece,
cliente: Sherwin-Williams agenzia: Nouvelle anno: 2009 LineaBlu Sayerlack e Sherwin Williams
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marta colosio

creative | visual | communication designer

347.5527686

marta.colosio@gmail.com

www.linkedin.com/in/
marta-colosio-designer/



https://www.linkedin.com/in/marta-colosio-designer/



